
市場ワーキング・グループにおける「重要情報シート」の位置付け

顧客本位の業務運営の進展

選別メカニズム不十分

「原則」の実効性強化

浸透・定着 「原則」の具体的内容の充実

ア）商品提案力向上・フォローアップ
イ）金融商品の想定顧客の公表
ウ）分かりやすい情報提供
エ）従業員の支援・検証体制

不適切な販売事例

監督強化

重要情報
シート
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